




A quien va dirigido:

• A toda la comunidad 
Universitaria: personal docentes, 

administrativo y alumnos.



CAMPAÑA 
“CON IGUALDAD ES MEJOR” 

• Objetivo : Difundir a la comunidad universitaria temas de
equidad y prevención de violencia de genero.



Material : 

• Video promocional.

• Posters 

• Fecha de entrega de evidencias : viernes 29 
Mayo del 2015 ( fin del ciclo escolar) 



Facultad de 
Zootecnia y Ecología



Nombre del 
Eje:

Campus 
Responsable

Tema o Estrategia: Igualdad de oportunidades 

Nombre del 
Programa:

Campaña “Con 
Igualdad es mejor” 

Responsable del Programa: RH de cada Facultad

Fecha de 
Inicio:

Marzo de 2015 Fecha de Término: Mayo del 2015

Descripción del Programa:
Implementación de la Campaña “Con Igualdad es Mejor”

Metas que se quieren alcanzar con el programa:
Difundir a la comunidad universitaria temas de equidad y 
prevención de violencia de genero.

Acciones para alcanzar las metas: Reproducción de materiales de apoyo .
Publicación de información en paginas web de la facultad.
Elaboración de pulseras con el logo de la campaña para darla a 
conocer.

Porcentaje de Cumplimiento de Acciones: 100%

Grupos de interés a quien va dirigido:
Toda la comunidad universitaria; docentes, administrativos y 
alumnos.

Medios de difusión para conocimiento de los grupos de 
interés (Agregar Evidencia):

Publicación de posters en mamparas y tableros de la Facultad, 
publicación de la campaña en la página web y página de 
Facebook. Difusión del video promocional en salones de clases 
y reuniones informativas.

DOCUMENTACIÓN DE EVIDENCIAS 



Medios de 
difusión para 
conocimiento de 
los grupos de 
interés (Agregar 
Evidencia):

Mamparas
Tableros
Páginas web
Proyección de video

Número de 
personas 
impactadas con el 
programa:

Toda la comunidad universitaria.

Evidencias
(Formatos, 
Políticas, 
Manuales, 
Reconocimientos, 
Reportes, 
Compromisos de 
Implementación):

Fotografías donde se publicó la campaña en las mamparas y tableros de la Facultad.
Listas de asistencia a reuniones informativas para dar a conocer la campaña.
Listas de los alumnos que vieron el video promocional.
Solicitud de pulseras para obsequiar a toda la comunidad, así como fotografías.

DOCUMENTACIÓN DE EVIDENCIAS 



EVIDENCIAS



Publicación de la Campaña en Mamparas y 

tableros de la Facultad.







Se citó a todo el personal docente y administrativo a 

una reunión informativa:



Plática con personal Docente y Administrativo



Proyección del video promocional de la 

campaña





Listas de asistencia







Difusión del video promocional a los alumnos



Evidencia de la presentación del video en 

salones de clases. 















Publicación de la campaña en la página de 

Facebook del personal



Se publicó la campaña en la página de la 

Facultad



Solicitud de elaboración de pulseras para 

difusión de la campaña.



Pulseras impresas con el logo de la 
Campaña



Se obsequiaron pulseras a alumnos y 

administrativos
















